




Retrospectiva 2009
Edição Porto Alegre

Hotel Sheraton Porto Alegre 
Cases:   • Peugeot do Brasil   • Grendene   • OESP Mídia   • Zura   • Loreal Paris

Edição Rio de Janeiro
Hotel Windsor Guanabara

Cases:   • Loreal Paris   • Artecom   • Peugeot do Brasil   • La Roche Posay   • Liberty Seguros   • Martha Brasil

Edição São Paulo
Hotel Sheraton São Paulo WCT
Cases:   • São Paulo Futebol Clube   • Heineken   • Peugeot do Brasil   • OESP Mídia   • Liberty Seguros   • Mix Mídia Digital



Retrospectiva 2010

Edição Porto Alegre
Hotel Sheraton Porto Alegre

Cases:   • Saraiva   • Carrefour   • Wallmart   • Nissan   • O Boticário   • American Airlines   • Banco Real    • Bio Slim   • GM



Retrospectiva 2010

Edição São Paulo
Hotel Sheraton São Paulo WCT

Cases:   • Saraiva   • Carrefour   • Wallmart   • Nissan   • O Boticário   • American Airlines   • Banco Real    • Bio Slim   • GM

   • Lojas MM   • Melissa   • Marisa   • Grendene   • Paramount Home Entertainment



Depoimentos

Roberto Brício, case La Roche Posay

“Qualquer profissional da área de mídia digital precisa estar antenado em tudo o que envolve os assuntos 
relacionados à comunicação de uma maneira geral. O email marketing é um deles e, dentro desse âmbito 

de distribuição de email, tem diversos assuntos: tanto a polêmica do spam quanto como preparar um 
produto, uma newsletter para ser eficiente na distribuição. Se você é um web designer, ter que estar 

antenado no evento para poder conhecer as melhores maneiras de seu lay-out ser bem sucedido na hora 
do envio, assim como se você é profissional de programação tem que saber programar, se é da área de 

gerência é importante conhecer o que vem sendo feito em termos de estratégia, ou seja, parece um tanto 
quanto óbvio mas é fundamental que um profissional que conheça mídia digital e queira se aprofundar 

participe do EMMBrasil para saber melhor sobre email marketing”.

Stivy Malty Soares, case Liberty Seguros

“ O EMMBrasil foi importante para mostrar para empresas que estão começando a trabalhar com 
marketing digital e internet de um modo geral, que não simplesmente o custo desse email, dessa nova 
mídia, é muito inferior do que o custos das mídias tradicionais, mas o resultado é superior. Quando se 

trabalha com inteligência aplicada nas ferramentas digitais, o resultado pode ser muito superior aos das 
mídias tradicionais. É importante trazer cases para mostrar que não é só teoria, mas na realidade é 

possível”.



EMMB 2010

PROGRAMAÇÃO

8h30 - Credenciamento

9h - Palestra “Os assassinos de mídia X E-mail marketing” - Jonatas Abbott, Dinamize

9h30 - Palestra "Redes Sociais: Estratégias e Mensuração"- Martha Gabriel

10h30 - Palestra “Passo a passo para um bom e-mail marketing” - Rodrigo de Almeida

11h30 - Cases: Saraiva | Carrefour| Walmart | Lojas MM - Agência Insight Media, Rodrigo Schmidt.

12h30 - Almoço

14h - Painel Serasa Experian, E-bit e WBI "Dados sobre e-commerce"

15h40 - Coffee Break

16h - Cases: Nissan | O Boticário | American Airlines | Banco Real | Bio Slim - Agência Market Data /
Grupo WPP, David Whittaker

17h - Case Marisa, Thiago Pereira. Marisa, a surpresa do EmmBrasil. "o e-mail marketing é a fonte
número um de conversões de vendas online das Lojas Marisa" Thiago Pereira

18h - Encerramento

Edição Rio de Janeiro
9 de novembro

Windsor Guanabara



PERFIL DO PÚBLICO
2009

Média de 400 pessoas por evento.



PERFIL DO PÚBLICO

Área de atuação predominante: 66% marketing e 12% planejamento.

2009



PERFIL DO PÚBLICO

Nível escolar superior completo e pós graduação somando 78%

2009



PERFIL DO PÚBLICO

Faixa etária 80% entre 21 e 40 anos

2009



FORMAS DE PARTICIPAÇÃO

Patrocínio

COTA DE PATROCÍNIO

Apoio

Formato
1 Cidade

7.000,00

3.000,00

Contra-partidas
Inserção de logomarca no convite impresso

Inserção da logomarca no e-mail marketing

Inserção da logomarca no banner eletrônico publicado no Baguete

Possibilidade de passar um vídeo multimídia durante a programação do evento

Inserção de logomarca nos certificados

Inserção de logomarca nos crachás

Espaço disponível para montagem de estande

Possibilidade de dar brindes

Possibilidade de colocar banner físico no interior do auditório

Inclusão de materiais nas pastas do evento

Convites cortesia

Patrocínio Apoio Apoio Instit.

5 3 1

Exposição de sites: 500,00 por expositor 50%
desconto para associados da ABRADi.

Informações Importantes

1. Os patrocínios não são exclusivos. 

2. O apoiador poderá participar com Resgate de Despesa, assumindo integralmente uma ou mais tarefas, que seja equivalente o custo ao valor da cota, de alguma 
das despesas listadas pela organização, como espaço em mídias externas, impressão de material gráfico, locação de equipamentos,
em espécie determinado para esta modalidade de cota.

 etc); ou também com o valor 



IDEALIZAÇÃO

w w w . d i n a m i z e . c o m


